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品牌报奖总述

      安徽省合肥市庐江县文旅局推出全省首支官方文旅宣传团队——“庐可天团”

。“庐可”，与英文单词“look”（看）谐音。在庐江，春“可”踏青赏花，夏

“可”避暑采摘，秋“可”登高揽胜，冬“可”泡汤养生，是一个值得期待的旅游

目的地。文旅宣传思维需要与时俱进，打造官方宣传团队，以短视频的形式进行宣

传，更容易收获游客信任、触达更广泛受众。

      相关内容一经发出，就赢得了广大好评，庐江文旅不是单打独斗，而是集体“

作战”。每位成员都在自己工作岗位上从不同层面来宣传讲好庐江文旅故事。庐江

文旅天团出战有内容有内涵，因为庐江县作为合肥市的后花园，旅游资源非常丰富

，文旅市场回暖快，各类业态蓬勃发展，文旅产业已成为庐江高质量发展的强劲动

力之一。相关内容一出，在多个平台获得不错反响，被中国旅游报、光明日报、凤

凰网、中新社、安徽日报等多家中央省市级媒体转发及报道，此外还获得凤凰网北

美频道转载及刊登《南方航空》杂志，相关宣传视频几度冲上抖音同城热榜，营销

宣传成功出圈、出海，相关内容也获得安徽省“美好安徽”优秀网络宣传奖项。拒

不完全统计，截止目前全网阅读高达突破1.2亿，这一波文旅宣传入脑入心。



营销背景

3

风至庐江 “庐可”天团申请出战

     近年来，依托得天独厚的乡村资源、秀美优良的生态环境以及

政策支持，庐江乡村旅游进入了快车道。为了将庐江优质的旅游资

源更好地推荐给全国游客，庐江文旅局的工作人员们主动扛起了宣

传大旗，紧跟时代潮流，也加入了短视频代言行业。然而，全国出

圈的文旅局比比皆是，庐江文旅如何“破圈”？这一次，他们选择

了一种全新的方式：打造安徽首支文旅宣传天团。“庐可”天团，

顺势出战。



营销目标
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（一）宣传天团，火爆出圈

       在庐江文旅已有人马的基础上，重新定义并进行特色整合，打造

庐江文旅宣传天团，将目的地形象IP化，并通过线上线下相结合的宣

传形式，聚焦庐江文旅，助庐江文旅宣传天团火爆出圈！

（二）庐江文旅，火爆出圈

庐江文旅宣传天团以“美景、美食、美游、美宿和美物”等为

表现的主要内容，激发省内外游客前来庐江游玩的旅游意愿，引起

个性和情感共鸣，为人们的旅游快乐创造了条件，助力庐江文旅出

圈，推动庐江文旅高质量发展！



核心创意
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个性人设 助力庐江更加“出圈”

      结合庐江当地的特色旅游资源和工作人员的个人特

质，“庐可”天团由庐江县文化和旅游局党组书记、局

长苏荣担任团长角色，副局长王凤兰担任文旅产业推广

大使，党组成员徐玉玲担任乡村旅游推广大使，人秘科

科长代珊珊担任网红景点推广大使，人秘科工作人员许

雨乐担任民宿推广大使，文艺科工作人员储翊担任自驾

游推广大使，市场开发科工作人员毕小双担任美食推广

大使，庐江县文化馆工作人员孟瑾担任人文之旅推广大

使。八员大将，强强联合，各司其职。



营销策略
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庐可（Look）天团打造计划

版块 内容

成团•庐江宇宙打造
（人设打造）

个性化、立体化、人物生态
以及家族IP打造

出道•全网曝光宣传
（爆品打造）

预热、爆品推出
引发全民热议

沉淀•生态延续维护
（受众沉淀）

舆情以及IP栏目/活动打造
沉淀受众，占领心智



创意表现
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（一）首先看“我们有什么？”

1、资源丰富 四季皆“可”
庐江，“可”观山景，“可”望水秀，“可”居盛

境，山沿水立，水绕山回，倾世倾城，瑰丽动人。春季
“可”踏青赏花，夏季“可”避暑采摘，秋季“可”登
高揽胜，冬季“可”泡汤养生。

得天独厚的乡村资源、秀美优良的生态环境与政策
支持，推动安徽省庐江县乡村旅游进入快车道。

2、人员优势 人人皆“可”
目前包含庐江文旅局长“苏荣”、党组成员“徐玉

玲”、办公室主任“代珊珊”、以及“许雨乐”等相关
人员在庐江文旅视频号上皆有一定曝光度，主动扛起当
地的宣传大旗，加入短视频代言行列。



创意表现
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（二）其次看“大众喜欢看什么？”

1、趣味标题 吸睛“可”
庐可（look）天团，一波good—looking的优秀姐

姐们邀您一起来庐江“庐可庐可”（looklook）。
趣味的记忆点，朗朗上口，便于记忆。

2、言简意赅 创意“可”
“庐可”两个字言简意赅地将庐江文旅特色以及庐

江文旅的优势进行融合，符合用户碎片化的阅读习惯，
更符合“95后”和“00后”的个性化和多元化的审美
需求。



创意表现
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（三）人与景双轨道并行

“政府身份加持+个性化人设”更容易出圈，但真

正吸引游客的还是文旅资源本身，如果只把流量放在首

位，而忽略文旅本身和服务质量是本末倒置，如何让人

设和景观完美结合在轨道之中，才是最为关键的。



创意表现
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（二）立体化人设包装

1、苏荣—团长：作为天团里的团长及大姐角色，她端庄大气、

处事周到，是优雅和温润的代名词，腹有诗书气自华的真实写照，有

才华而不张扬，不出手则已，出手见真章。

2、王凤兰—经济产业推广大使：干练十足、闻风而动、严谨细

致、气场全开型的御姐，举手投足中流露出自信和底气，一分析便可

看出局势奥义。

3、徐玉玲—乡村旅游推广大使：邻家姐姐的亲切感仿佛是与生

俱来，有着妈妈的温柔和温暖味道，有着大地的朴实和纯粹感，善于

发掘乡村旅游的独特魅力、善于创造亲子游的欢乐时光。

4、代珊珊—网红景点推广大使：““静若处子，动若脱兔”反

差强烈的女生，有时恣意且张扬，有时文静且忧郁，喜欢摄影，喜欢

用镜头捕捉美好，用影像记录庐江。



创意表现
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（二）立体化人设包装

5、储翊—自驾游推广大使：飒爽果敢洒脱的新时代女性，热爱自

然、追求自由、喜欢自驾，在驾驶中感受风的速度和自然的气息。

6、毕小双—美食推广大使：深信并贯彻执行“民以食为天”的普

世道义，爱吃会吃且懂美食的吃货，将美食研究透彻，用辞藻和画面

让你“吃”临其境。

7、孟瑾—人文之旅推广大使：深信并贯彻执行“民以食为天”的

普世道义，爱吃会吃且懂美食的吃货，将美食研究透彻，用辞藻和画

面让你“吃”临其境。

8、许雨乐—民宿推广大使：庐可（look）天团的老幺，活泼灵动

的文艺青年，“久在樊笼里，复得返自然”，带你一起远离城市喧嚣

、探索文艺宁静之地。



营销效果及市场反馈

12

相关内容一经发出，就赢得了广大好评，庐江文旅
不是单打独斗，而是集体“作战”。每位成员都在自己
工作岗位上从不同层面来宣传讲好庐江文旅故事。庐江
文旅天团出战有内容有内涵，因为庐江县作为合肥市的
后花园，旅游资源非常丰富，文旅市场回暖快，各类业
态蓬勃发展，文旅产业已成为庐江高质量发展的强劲动
力之一。相关内容一出，在多个平台获得不错反响，被
中国旅游报、光明日报、凤凰网、中新社、安徽日报等
多家中央省市级媒体转发及报道，此外还获得凤凰网北
美频道转载及刊登《南方航空》杂志，相关宣传视频几
度冲上抖音同城热榜，营销宣传成功出圈、出海，相关
内容也获得安徽省“美好安徽”优秀网络宣传奖项。拒
不完全统计，截止目前全网阅读高达突破1.2亿，这一
波文旅宣传入脑入心。



营销效果及市场反馈
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凤凰网北美频道报道 
链接：https://na.ifeng.com/c/8O0cw1T7tjt
 

文旅局长激烈“内卷” 庐可（
look）天团申请“出道” 
https://js.ifeng.com/c/8O0eYL
GSrrw  （江苏站）

 

https://na.ifeng.com/c/8O0cw1T7tjt
https://js.ifeng.com/c/8O0eYLGSrrw
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好评如潮！



——庐江县文化和旅游局 


