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主题一

高铁本身具有的广告媒介价值



主题一 高铁广告媒体的优势



高铁广告媒体的优势

•高铁广告媒体的优势就是覆盖面广，视野开阔，传播距
离远，画质清晰，受众多，24小时不间断传播等。酒水、
汽车、房地产、食品、饮料、家电、建材市场、家居、
银行、保险、金融信贷、通信、教育、医疗、旅游等行
业都十分适合投放高铁广告。



高铁广告媒体的优势

• 1、投放环境更优质
• 高铁广告有其与品牌相匹配的美
观又高档的传播环境。根据新生
代调研数据显示，人们对高速铁
路车站最直观的评价为“整洁、
舒适、明亮、美观、高档”。旅
客普遍认为高铁站整体感觉比普
通火车站档次更高，优质的环境
加持下更加凸显品牌的价值。

• 2、信息传播更有效
• 高铁旅客乘车都会提前到站，通常都
会在站内停留30分钟以上，旅客在进
入高铁列车后，通常也会有几小时的
乘车时间。在相对封闭的环境下，乘
客百般无聊的时候，会不自主的观看
广告。这样既提高了广告的到达率，
也延长了广告的传播时间，保证了信
息的充分到达和有效传播。



高铁广告媒体的优势

• 3、营销场景价值不可复制

• 在移动数字化大背景下，人人都可以成为可
量化的“符号”，而场景营销则能通过特定
的情感驱动让“符号”重新转换回有情感、
有温度有心灵感应的人，让传播更具深度和
价值，这同时也是新流量时代品牌营销必不
可少的一个环节。

• 以高铁场景为例，不同的出行时机和不同的
出行目的，让高铁场景融合了更加丰富的情
感因素，也造就了高铁独一无二的场景价值。
作为品牌重要的线下沟通场景，众多品牌在
高铁上通过时机、人、场景、氛围与品牌的
融合，以更加高效的解决方案，直击消费者
心灵，与受众建立深层次的情感沟通。

• 4、广告投放更精准

• 我们进入到了一个广告精准投放的时代。互联网的
投放精准之处不仅仅在于关键词的投放，投放者还
可以选择投放时间、投放地点、模糊关键词投放、
完全匹配关键词投放等精准选择。在互联网广告实
现精准投放的同时，高铁媒体广告的精准投放也在
不断与时俱进。

• 由于高铁媒体广告的自身特性限制，决定了高铁媒
体是一个具有很大精准性的广告投放媒体，高铁八
纵八横的布局，线路覆盖全国广告区域和城市，高
铁广告全国高覆盖和区域强渗透的特质突显。广告
主可根据不同区域和城市的特征制定网络化和点位
化策略，从而实现规模化和精准化的传播落地效果。
所以面对当前市场对于广告精准投放的需求，高铁
媒体广告能够很好满足品牌营销需要。



高铁广告媒体的优势

• 5、品牌全场景体验式营销
• 高铁营造的独有场景，打造全场景营
销生态圈，从进站到安检、候车、检票、乘
车、出站各个环节，全场景式对接品牌沟通。
高铁站广告与高铁列车广告都处于封闭式环
境中，在旅客长时间的候车过程中，形成低
干扰强制性收视。同时，旅客在各个环节都
接触到广告，将有效加深品牌印象，强化场
景营销的效果。

• 高铁广告大平台、高颜值，全国性覆盖，区
域精准营销，是具规模化和聚客效应的传播
平台，封闭式传播环境，强触达高曝光，多
元化的媒体形式，与乘客零距离一对一接触，
让品牌形象深入人心，能够让品牌传播全国！

6、广告视觉吸引力强

高铁站广告途径乘客必经位置，广告始终处于
乘客目光范围内，能让乘客随时看到广告。在高铁广
告中，一般来说展示面积越大，广告内容越丰富，就
越具有吸引力。据数据显示，在检票口，高铁站广告

将会被64.39%的乘客观看，并有47.24%的乘客会认证
观看广告。

高铁站LED大屏广告优势：拥有强大的多媒体信
息处理能力和高清细腻的大屏显示，十分容易引起过
往人群的注意力，从而实现全方位的实时信息内容传
递。高铁站电视广告优势：强势宣传，无法关机，单
一频道，不受遥控器干扰换台、快进等。达到率高，
大量的广告机全天候全线滚动播放。覆盖面广，全站
覆盖无死角，广告全面覆盖。收视率高，旅客收看时
间长，拥有传统电视媒体的各种优势。



高铁站拥有大量的商旅人群、流动于省会直辖市枢
纽与区县之间的通勤人群。曾经，CTR对高铁乘客做
了精准的画像分析：大部分乘坐高铁的人群为25-44
岁之间年轻人群；他们的学历本科以上的占比58.7%，
他们的职业大多数以企事业单位和公司中高管理层
为主，高达33.5%；同时这些乘坐高铁的乘客个人收
入达到7333元，家庭收入超过15000元。

• 从以上数据来看，乘坐高铁的这波人是拥有足够
的消费能力，并且他们选择乘坐高铁最大原因是：
环境好并且高效。好的环境吸引到了中国最具消
费力的人群、高质量的乘客资源，精准的传播环
境也凸显了高铁媒体的优势。

• 受众消费水平高，高铁旅客以商务出差、休闲旅
游、探亲访友、高校学生4类人群为主，是目前
市场上最主要的消费群体。



主题二

合安九高铁沿线城市的基本环境



主题二
（目标市场）

1、沿线城市基本环境

2、沿线城市人员喜好和生活习惯

3、综上两点造成的广告受众



1、沿线城市的基本环境

• 合九客运专线(合肥-安庆—九江)又名合安九客专
、合安九高铁。合九客运专线由合肥南站引出，经肥
西、舒城、庐江、桐城、安庆北站(月山)、太湖东(新
仓镇沙坝村)安徽宿松至湖北黄梅跨长江引入江西九江
县庐山站，庐山站将进行改扩建。线路北起合肥市，
经合肥市肥西县、庐江县，六安市舒城县，安庆市桐
城市、怀宁县。九江至池州客运专线位于大别山东南
麓的江西省北部的九江地区和安徽省西南部的安庆地
区，线路起于江西省九江市，经九江地区的湖口县，
跨长江经安徽省宿松县、太湖县、潜山县、怀宁县至
安庆市。



1、沿线城市的基本环境
• 安徽、江西两省的旅游资源十分丰富，安徽黄山，江西滕王阁、
庐山在国际国内享有盛名。安九高铁开通后，旅游爱好者又多了一
条高铁黄金路线。届时，“早登黄鹤楼、午看迎客松，晚观滕王阁
”将不再是梦想。安九高铁的建成运营将充分发挥出三省旅游资源
的优势，提升整体旅游吸引力，同时旅游业的发展也会为区域内提供
更多就业机会。安九高铁途经九江、黄冈、安庆等地，连接皖江经济
带、环鄱阳湖经济圈两大区域经济带。安九高铁建成运营后，不仅让
安徽与河南、江西更加紧密的联系在一起，也让未来的中原城市群、
环鄱阳湖经济圈与长三角经济区带连成一片，密切了沿线地区城市人
们生活圈、商业圈、交流圈，大大缩短人们的时空距离，改善人们群
众的出行条件，对满足新时代人们日益增长的美好出行需求起着重要
作用。



2、沿线城市人员喜好和生活习惯

• “合安九”高铁沿线大多属于南方，一日三餐多以大米为主，大
多数人喜食辣味，零食等追求新鲜个性。

•“合安九”高铁沿线人民喜爱茶叶，对喝茶需求量大。
•“合安九”高铁沿线为“鱼米之乡”，鱼类等冷冻食品受到喜爱。
•两省向来关系交好，各类产品流通自由。
•两省景区较多，人民大多爱好登山、钓鱼等活动。
•两省均为人口流出大省，外来人口相对较少，逢年过节客流量大。
•安徽的皖酒、江西的清花婺酒等酒类较多。



3、广告受众

•（1）、热爱美食的人群
•（2）、热爱旅游的人群
•（3）、喜爱登山、钓鱼的人群
•（4）、喜爱花草树木的人群
•（5）、喝酒的人群



主题三

合安九高铁本身所具有的的优势



主题三 1、合安九高铁建成的自身优势

2、相关广告主在此投资的好处



1、合安九高铁建成的自身优势

• 该线路建成后合肥到安庆的时间由通车前的2小时缩短至40分钟
，对于完善长江经济带区域路网布局，提高路网质量和能力，带动
沿线地区经济社会发展具有重要作用。在合肥站乘坐普速列车经由
合九铁路到达安庆最快需要3小时30分钟，到达九江最快则需要4小
时10分钟。而合安九铁路建成后，合肥至安庆最快40分钟便可抵达
，合肥至九江仅需1个多小时，到南昌将缩短至2小时左右，最远到
深圳将缩短至6小时左右。该项目对于完善国家和区域路网布局，
提升运输能力，带动沿线经济发展具有重大意义。



1、合安九高铁建成的自身优势

•“安九高铁”拉近了城市与城市之间的距离。“安九高铁”途经九江、黄冈、安庆
等地，连接皖江经济带、环鄱阳湖经济圈两大区域经济带，沿线分布庐山、鄱阳湖
、天柱山等众多知名旅游景点，旅游资源丰富、城镇密集。“安九高铁”建成运营
后，将进一步完善沿江区域铁路网布局，提升中部省份之间铁路通道能力，对服务
长江经济带高质量发展、促进沿江城市间人文经贸交流、拉近中部省市间时空距离
具有重要意义。“安九高铁”带动了城市旅游产业的发展。中部地区承东启西、连
南接北，资源丰富，交通发达，产业基础较好，文化底蕴深厚，发展潜力很大，推
动中部地区高质量发展具有全局性意义。安徽、湖北、江西三省的旅游资源十分丰
富，安徽黄山、徽州古城，湖北黄鹤楼、神农架地质公园，江西滕王阁、庐山、三
清山在国际国内享有盛名。安九高铁开通后，通过高速铁路网络，将使“早登黄鹤
楼、午看迎客松，晚观滕王阁”成为现实，有利于充分发挥三省旅游资源的优势，
提升整体旅游吸引力，助推旅游业“新发展”。



2、相关广告主在此投资的好处

•（1）、茶叶
•安徽、江西的喝茶的历史十分悠久，对于喝茶的习惯早已渗透在
“合安九”高铁沿线民众的日常生活中，例如黄山毛峰、六安瓜
片、庐山云雾、婺源茗眉、上饶白眉等。由此可见，沿线人民对
于喝茶很有兴趣，对茶叶的需求大和种类多。茶叶广告主在“合
安九”高铁上宣传，有利于增强本茶叶的曝光度，吸引坐车群众
的兴趣，从而带来收入。



2、相关广告主在此投资的好处

•（2）、旅游业
•“合安九”高铁沿线的景区、景点众多，吸引了全球各地的人前
来观赏美景，因此旅游业的发展受到重视与保护，广告主在此投
资不仅有保障，而且旅游业使用周期长，见效快，生态旅游更是
符合绿色发展理念，收到国家的鼓励与支持。相关周边衍生产业
如民宿、特色食品也更为发达，有一定的体系保障和人员流动收
入。在高铁上宣传本景区或特色民宿，途径群众会优先考虑并且
使得本企业传播美名，得到更多人的关注，以此获得盈利。



2、相关广告主在此投资的好处

• （3）、自媒体
• 景区的优美环境带来的是各个人群的观赏，以至于许多人都会关注，自媒体
行业的视频、直播和带货都可以以此为背景，增加关注度，加强人们对此的
注意力，以此带来收益。

• （4）、种植花草
• 景区需要各种各样的花草树木以及处理器械，时长需要整理花草和按季节种
植不同类型的花草，装饰景区，美化环境，游客来此也会需要买心仪的花草
树木，邮寄回家，受众人群较广，且有长期支持。



2、相关广告主在此投资的好处

•（5）、酒类
•安徽皖酒、江西清花婺酒等许多酒类在“合安九”高铁沿线的人
们生活中是不可缺少的，两地都有饮酒的习惯。酒类广告主在此
高铁上宣传，有利于扩大知名度，打开两省市场，增加营业额。
景区资源的丰富，会使来此游玩的人在高铁上注意到该品牌，从
而通过高铁的宣传能够更加深入两地，拥有更多的老顾客。



主题四

合安九高铁的招商引资计划和
广告计划



招商引资计划 为“专精特新”企业的品牌宣传需求做好有
效的资源对接与服务，我们必须要开展招商
引资计划。



招商引资计划

1.加强城市自身建设，突出自身优势

合肥市以及沿线城市要对于城市形象、城市的基础设施、人才福利
制度、投资环境等方面加强建设。积极借鉴国内外优秀城市的发展方法，
因地制宜，提高自身城市的吸引力。

例如合肥市已经陆续建设成市政务中心、合肥大剧院、渡江战役纪
念馆、要素大市场等城市地标。并且已有计划的塑造“望山见水、透风
见绿、簇群错落”的合肥特色，旨在实现从“一展齐、一般高、一个样”
到“望山见水、透风见绿、簇群错落”的转变。合肥要保持并且要延续
城湖共融、城绿嵌合的生态特色，打造合肥的“大湖风光”，彰显“江。



淮风韵”。构建高层建筑、大型公建、交通门户、历史人文在内的
四大类型城市地标体系，通过四大类型地标在空间上的有机配置，
共同构成具有识别性的城市标志系统。结合高层建筑三级制高区和
公共开放空间体系，对高层建筑和大型公建位置进行引导。

对于有需求的城市进行研究老城改造，打好“城市更新牌”。
对有文化遗产的城市建议对文化遗产进行分类，提出保护资源本体，
协调周边风貌的历史遗迹保护更新策略，加强各类文化与特色空间
的融合，充分展现老城区独特的历史文化。



2.创新优化招商引资环境

加强城市的交通建设，实现出行便捷，让所有的乘客在高铁站能
够做到“零距离”换乘；加大各城市内部各项基础设施的建设布局，
并进一步完善城市的交通运输网络体系。

加强与城市内外各个高校的联系与合作，通过政策创新，吸引并
留住高学历人才，例如可以通过给各个高校的优质学生提供奖学金、
实习机会等帮助，对于应届毕业生提供丰厚薪水、优异的工作环境等。
以创新发展吸引人才，人才只有在创新创造的大平台中才能实现自身
价值。各城市要加快强化创新策源功能，注重发展现代服务业、先进
制造业，吸引更多人才投入到城市的发展建设中。以最优服务礼遇人
才，除了满足人才的居住、医疗、子女教育等普遍的需求外，还应制



定形成专门的人才政策体系。以城市文化留住人才，让人猜在街头巷尾感
受到温暖。建立人才培养产业园、科技园，并与高铁沿线各个城市积极合
作。

对城市的招商环境进行合理优化，开发区要从顶层设计出发，围绕优
化营商环境从政策制度、服务质效等方面继续下大力气，让更多企业落户
园区。

对城市的投资氛围进行合理营造，完善各项法律制度，在吸引到客商
之后，凭借优质的服务留住客商，帮助本地不断发展。做好招商引资顶层
设计，组建多个专业招商团定点联系重点城市和主攻产业，高频次，多渠
道举办产业招商推介会。同时依托已有企业，以商招商，以近地配套优势
吸引企业入驻，形成招一个、引一批的“葡萄串”效应，带动相关产业集
群发展。



广告\推广计划
为了招商引资计划可以顺利进行，我们必须
将合安九沿线城市推出，必须采取相应的广
告计划。



1.合理利用自媒体

首先进行精准定位，例如各个城市要对自己的城市有精准定位。

其次内容要有价值，当观看者看完所发布的内容后，要让读者有所
收获，产生浓厚的兴趣。

软文是目前营销转化率最高的方法。软文通常打家庭牌，打动人的
内容往往是粉丝最容易接受的，将城市或者高铁上所发生的感人励
志故事写成文章在各个平台上进行推广。

自媒体也注重文章被搜索引擎收录，这是免费提供文章曝光的重要
渠道，在文章标题中放置关键词或结合最新的热门关键词，增加曝
光度。



邀请旅游博主和种草博主到沿途城市景点体验，拍摄城市宣传大片，
吸引观看者想要旅游的心，从而带动沿途城市以及高铁的经济发。

报纸虽然不是如今的流行阅读产品，但仍然受部分人群喜爱，在报
纸上刊登沿途城市景点的美丽风景，并且宣扬合安九高铁建成对周
边城市的有利影响和发展。

在高铁站设置广告位，主要对城市特色产品、特色文化提供，打造
特色城市名片。



2.明星效应

沿途城市可以让明星为自己的家乡代言，不仅可以展现明星爱家乡
的优良品格，还可以通过明星效应为城市带来收益，进而带动城市
的发展，带动城市旅游业、餐营业、交通的蓬勃发展。

沿途城市有许多风景优美的景点，经常被用作影视剧的拍摄场地，
可以通过旅游业发展影视明星拍摄点打卡的方式，带动城市的经济
发展，让城市为更多人所知。

挖掘沿途城市独特的历史文化和励志故事，打造红色城市和美丽城
市名片。



主题五

宣传中运用的媒体传播模式
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宣传中运用的媒体传播方式

1.纸媒体，例如报纸、杂志宣传“合安九”沿线的商机等。

2.自媒体宣传，在播放平台进行宣传，如减少收费和投放资金。

3.明星效应，逐步介绍“合安九”所具有的优势

4.设置广告牌、广告位宣传此次高铁。



主题六

总结



"合安九"高铁营销策划

•通过对“合安九”高铁沿线环境和人民喜好、生活习惯的了解，
从而制定了受众人群。例如茶类和酒类的受众人群最多，在高铁
上宣传了解和接受的人最多，能够通过高铁从而带动相关产业的
发展，引出商机，吸引广告主参与投资招商。

•宣传中注重通过不同的媒体传播方式，将“合安九”高铁沿线的
人们逐渐吸引，带动沿岸发展经济，提升人民生活水平。


