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爱不“仕”手
——爱华仕仙女箱品牌推广策划案
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0 1 市场分析



国家近年来，鼓励国产实业企业的发展革 
新，有良好的政治市场环境。

P（政治）P（政治）

E（经济）E（经济）

箱包产品多样，款式更新周期短；
新媒体的发展，为箱包行业更多的传播方式；
互联网时代，电子商务革新了箱包企业的业务
模式和商业模式。

品牌综合竞争力进一步增强，向中高端进
击，市场潜力大。

T（技术）T（技术）

环境分析
S（社会）S（社会）

总结：国内箱包市场正在由进口变为内部供应，国内箱总结：国内箱包市场正在由进口变为内部供应，国内箱

包行业的中高端品牌太少，品牌忠诚度也不高，所以箱包行业的中高端品牌太少，品牌忠诚度也不高，所以箱

包行业存在巨大的建立优秀品牌的机遇，发展潜力大。包行业存在巨大的建立优秀品牌的机遇，发展潜力大。

随着经济的发展，人们的可支配收入增多；
 消费升级，旅游业发展迅速，出行次数增加；
 消费者开始注重质量和体验，愿为增价买单。

P E S T 分 析



在天猫、京东、淘宝等平台均有售卖，线下
门店主要分布于北上广深等一二线城市。

渠道渠道

主推卖点：原创外观专利设计，荣获2021年
度中国红棉设计奖；5cm扩展层，容量加
30%，比同尺寸箱子更能装；珠光磨砂箱
体，防刮耐磨；轻盈柔韧材质，软妹子单手
可拎。

产品产品

16寸/279RMB
20寸/349RMB
22寸/379RMB
24寸/389RMB

价格价格

促销促销

渠道主网络营销、线上销售、礼品定制、跨
境电商等零售网络的全覆盖。

产品分析
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目标群体：18 -30岁年轻用户，主要
定位是年轻女性。

消费水平 ： 多 为 上 班族或在校大学
生，收入来源主要为个人工资或父母
发放的生活费。

购买影响因素：外观款式、材质、
价格高低、容量大小为 主导因素；
消费者更倾向于外观时尚美丽 ，轻
盈便捷。

消费者广告媒体接触习惯：主要通过
购物平台（淘宝、京东、天猫），社
交平台（微博、抖音、小红书、B站）
获取产品相关信息。

消费者分析



总结：各大箱包新老品牌都在用彩色箱包争取年轻总结：各大箱包新老品牌都在用彩色箱包争取年轻

一代的客户，除了颜色外，爱华仕的营销方向应更一代的客户，除了颜色外，爱华仕的营销方向应更

贴近年轻一代的生活，讲出新故事。贴近年轻一代的生活，讲出新故事。

以独特的设计
美学著称 ， 定
位是面向年轻
时尚旅行者 。
善 于 运用色彩
和材料 ， 更能
吸引目光 ， 箱
体轻 ， 主 打出
门轻松优雅无
负担。

竞争者分析

抗 摔 耐 用 性
强 ， 抗摔耐造
度在各大测评
平台都名列前
茅 。 内部干湿
分离收纳 ， 整
洁干净。

世 界 三 大 品 牌 之
一，生产能力和销
售能力很强，零售
渠 道 处 于 独 特 地
位，在中国许多城
市有五星级酒店专
卖店。噪音低、耐
磨佳，各方面的材
质 较 好 ， 款 式 多
样。

号称行李箱少
女 之 选 ， 荣获
过 iF红点工业大
奖力作 。 细节
工艺到位 ， 适
合注重细节的
女士们。



 品牌知名度高， 深受消费者喜爱和信赖
 产品研发上拥有多项专利

SWOT分析

旅游业发展，人们出行机会增多，带动了箱包市场
的扩大
时尚与潮流成为年轻一代的新需求，潮流箱包市场
前景广阔

宣传媒介的多样化，为产品知名度提升提供了更多
的可能性

 箱包品牌众多，同质化严重，竞争激烈；
 国外知名品牌对中国市场的占有额较大，抢占场
份额

品牌推广策略使得消费者对品牌利益和情感认知

有，但不全面；
现在追求时尚个性的人越来越多，箱包款式过于
单调。
 

总结：爱华仕应依靠整合传播策略提升品牌认知总结：爱华仕应依靠整合传播策略提升品牌认知

度，加快销售渠道建设，增强消费者的粘性，创度，加快销售渠道建设，增强消费者的粘性，创

造独特购买体验，提高其品牌忠诚度。造独特购买体验，提高其品牌忠诚度。

S（优势）S（优势） O（机遇）O（机遇）

W（劣势）W（劣势） T（威胁）T（威胁）



02 营销策略



主题推导T H E M E  I S  D E R I V E D

让
人
爱
不 

 

手

爱
华
仕
仙
女
箱

好看

好用

外观专利设计 温暖治愈箱体配色

能装 耐磨 单手可拎 “仕”



营销思路

提高仙女箱知名度，
吸引潜在顾客，提什
产品认知

让消费者更加了解产
品，激发消费者购买
欲，提高销量

让消费者与产品本身
产生情感共鸣，维系
产品与消费者之间的
长期关系

内外兼修

赏心悦目

独当一面



03 营销活动



活动1活动1

征集50位爱华仕仙女箱体验官

活动目的：
线上互动，保持热度；
利用小红书互动，达到持续推广的目的。
活动时间：2022年8月7日---8月19日
活动形式：在小红书、抖音征集50位爱华
仕仙女箱体验官。
活动流程：
1.扫描底部二维码报名
2.内部评估后公布入选名单
3.寄送爱华仕仙女箱
4.按照需求发布体验视频
5.视频通过验收后行李箱无需寄回，免费
赠予体验官
报名条件：
1.18-30岁女性
2.须有小红书、抖音账号，且发布过视频
内容

阶段一：赏心悦目



活动1活动1

阶段二：内外兼修
开展抖音线上挑战赛，请年轻
女性参加仙女箱收纳大赛，看
看谁最能装。

活动目的：
展现行李箱内的故事，引发讨论；
给年轻人一个展示机会，建立好感度；
利用抖音互动，达到持续推广的目的。
活动时间：2022年9月
活动形式：线上抖音APP平台
活动流程：
1.在抖音平台发布开屏广告进行宣传；
2.举办挑战赛邀请拥有百万粉丝的网红参与
挑战，吸引网友参与活动，配合合作方品牌
宣传；
3.截止至2022年9月30日晚8点，点赞量最多的
视频，获得活动奖品。

青春总要敢想、敢做；

一段旅程，

一个梦

有时候梦想付诸于行动只需要一次

旅行

青春总要玩的不一样；

拿上箱子，去旅行吧

追逐阳光，追逐梦想

 青春总要勇敢冒险；

说走就走，不畏颠簸，不畏漂泊

只为梦想与理想的浪漫邂逅

青春总要心怀世界；

为梦想颠簸，为理想漂泊

爱华仕，装得下，世界就是你的



活动目的：
一方面，既能体现爱华仕小仙女箱系列的
能装的特点；另一方面，通过将衣物捐赠
箱的外表替换成行李箱，可以吸引更多的
人参与到这个活动当中，以此让更多人能

够通过这个活动来认识爱华仕这个箱包品
牌，从而提高爱华仕的品牌知名度以及品
牌形象。
活动时间：2022年9月1日---9月15日
活动内容：在成都、杭州、沈阳3个城市
的终端社区和高校放置衣物捐赠箱，以半
个月为周期收集衣物，活动数据公布在官
网，并捐献给需要帮助的地区，拍摄捐赠
活动视频并上传至社交平台进行二次宣
传。
捐赠箱外观模拟爱华仕行李箱，唤起情感
共鸣。

阶段二：内外兼修
开展“把爱装满”公益活动

活动2活动2



活动1活动1

征集 18至35岁不同阶段女性在外

求学、出差时独自生活的vlog

阶段三：独当一面

活动目的：
给年轻女性一个分享自己在外成长的经
历，加深对爱华仕仙女箱形象的好感
度，利用vlog互动达到提高品牌忠诚度的
目的
活动时间：2022年10月1日---10月15日
活动内容：通过抖音平台向广大网友征
集 18至35岁不同阶段女性在外求学、出差
时独自生活的 vlog，截止至 10月 15日晚 8
点，根据其vlog视频的点赞量、评论量、
转发量来进行排名，前三名依次奖励杭
州三日游、人民币2000元、爱华仕价值
499的小仙女箱一个。

 



04 创意表现



创意表现

 

Vlog脚本
拍摄
场景

等车站台

等车站台

等车站台

穿着帆布鞋

手拎仙女箱

行走

穿着高跟鞋

手拎仙女箱

行走

穿着运动鞋

手拎仙女箱

行走

三个分屏同时

将爱华仕仙女

箱放入后备箱

三个分屏同时

拎着爱华仕仙

女箱过安检

三个分屏轻松

将行李箱放到

头顶的置物架

三个镜头分别

展示学校、公

司、风景区

近景

近景

中景

中景

远景

特写

近景 又是一年

开学季

又要离家去

远方工作啦

来一场说走

就走的旅行吧

旅途从此刻的

轻盈开始

滑轮滚动带给

你最顺滑的体验

旅途结束

爱华仕相伴

你一路

我也能轻松放入

啦不用求助他人

的感觉真好

5s

5s

5s

10s

10s

10s

20s

轻音乐

轻音乐

轻音乐

轻音乐

轻音乐

轻音乐

轻音乐

高铁车厢

各个

目的地

出租车

高铁站

镜号

1

2

3

4

5

6

7

景别 台词 时长 背景音乐拍摄内容



抖音挑战赛

创意表现



THANKS FOR WATCHING

感谢观看


